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MOTTO 

 

 

 

Jika kamu bekerja hanya untuk uang, kamu takkan pernah sukses, tetapi jika kamu 

mencintai apa yang kamu kerjakan, kesuksesan akan ada di tangan kamu 

( Ray Kroc ) 
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ABSTRAK 

Tujuan dalam penelitian ini untuk menguji variabel harga, persepsi 

konsumen, dan kemasan terhadap keputusan pembelian di toko roti Bluder Solo. 

Populasi dalam penelitian ini adalah pembeli produk roti di toko roti Bluder Solo 

di kota Surakarta. Pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling 

dengan kriteria usia responden minimal 17 tahun, dan  melakukan minimal 1 kali 

pembelian. Jumlah sampel sebanyak 100 responden. Analisis data penelitian ini 

menggunakan pengujian analisis regresi linear berganda dengan pengolahan data 

program SPSS versi 18. Hasil uji t pada penelitian ini didapatkan bahwa harga 

dan kemasan secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, sementara persepsi konsumen tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci : Harga, Persepsi Konsumen, Kemasan, Dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

  

The purpose of this study was to examine the variables of price, consumer 

perception, and packaging on purchasing decisions at the Bluder Solo bakery. 

The population in this study were buyers of bakery products on the Bluder Solo 

bakery in Surakarta. Sampling was conducted using a purposive sampling 

technique, with the criteria being that respondents were at least 17 years old and 

had made at least one purchase. The sample size was 100 respondents. The data 

were analyzed using multiple linear regression analysis with SPSS version 18 

data processing. The t-test results showed that price and packaging partially had 

a positive and significant effect on purchasing decisions, while consumer 

perception had no significant effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Price, Consumer Perception, Packaging, and Purchasing 

Decisions 
 


	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	KATAPENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	ABSTRAK

